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RESUMO:

O presente trabalho aborda o turista e a sua percepgdo sobre 0 meio ambiente, acerca da
atuacdo da fotografia turistica como instrumento balizador na teméatica ambiental. E, por isso,
fundamentos sobre a nogdo de fotografia turistica aplicadas no contexto do turismo. A proposta
destaca o papel da fotografia turistica como mecanismo de percepcdo ambiental para o turista nos
respectivos espacos naturais. A sua atribuicdo de registro de momentos e lugares, de credibilidade e
legitimidade. Nesta perspectiva, pensar e suscitar reflexdes sobre as relaces funcionais da fotografia

com o turista e seus novos olhares para com o0s ambientes naturais e o turismo.
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ABSTRACT:

This paper addresses the tourist and their perception about the environment , about the
performance of tourist photography as base instrument in environmental issues . And so , the
fundamentals of the notion of tourist photography applied within tourism . The proposal highlights the
role of tourist photography and environmental awareness mechanism for the tourist in their natural
spaces . Your assignment registration times and places , credibility and legitimacy. In this perspective
, think and raise reflections on the functional relationships of photography with tourists and their new

looks towards the natural environment and tourism.
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1. INTRODUCAO

A atividade turistica tem apresentado um crescimento significativo nos dltimos tempos.
Conforme a pesquisa publicada no site da EMBRATUR?, apesar das incertezas no cenario econdmico
mundial, o numero de turistas que viajaram pelo mundo no ano passado registrou um crescimento de
4,7% na comparacdo com 2013. Foram 51 milhGes a mais de turistas em busca de conhecer novos
lugares, revisitar locais e sabores guardados na memoria, descobrir outras culturas ou simplesmente
visitar amigos ou fazer COMPRAS, conforme dados da Organizacdo Mundial do Turismo (OMT). No
total, o setor de turismo mundial movimentou mais de US$ 1 trilhdo no ano de 2014. No Brasil,
atualmente, o turismo representa cerca de 3,6% do Produto Interno Bruto (PIB), empregando, direta e
indiretamente, mais de 10 milhfes de pessoas. O turismo estimula um desenvolvimento limpo e
sustentavel, que tem como principio preservar para gerar renda. Além de forte alavanca econémica,
diversifica referéncias historicas, culturais e sociais. Por outro lado, estimula também o
desenvolvimento local, ao injetar bilhGes na economia.

Em 2014, a entrada de divisas obtida com o turismo dos visitantes internacionais somou
7,476 bilhdes de ddblares. Conforme dados do Banco Central foram US$ 6,914 bilhdes com viagens
internacionais, na conta turismo, e US$ 562 milhdes com a venda no exterior de passagens aéreas
pelas empresas brasileiras de aviagdo. Na comparacdo com 0s principais produtos de exportagdo que
geram receita para o Brasil, esse valor colocaria 0s servigos turisticos na quarta posicao, a frente da
receita obtida com venda de agucar de cana, farelo e residuos da extracdo de 6leo de soja, carne de
frango, café e automoveis de passageiros.

O Brasil é hoje um dos destinos turisticos mais completos do mundo, com ofertas que
incluem os segmentos de sol e praia, ecoturismo e aventura, cultura, negdcios e eventos, esportes e
LGBT (Léshicas, Gays, Bissexuais, Travestis e Transexuais). Temos roteiros e produtos turisticos de
alto nivel para agradar os diferentes publicos ao longo do ano. Nos Gltimos anos, a gastronomia
também vem ganhando um importante papel. Em 2014, pesquisa feita durante a Copa do Mundo,
mostrou que 93,2% dos visitantes aprovaram a culinaria local, indicando que nossos pratos séo
elementos caracteristicos da cultura brasileira.

Os dados da Organizacdo Mundial do Turismo(OMT) mostram ainda que 2014 foi o

quinto ano consecutivo de aumento no nimero de viajantes. Entre os continentes, 0 maior crescimento

! Ver mais em: EMBRATUR (Instituto Brasileiro de Turismo)
http://mww.embratur.gov.br/piembratur/opencms/salalmprensa/artigos/arquivos/Turismo_contribui_com_9 do_P
IB_mundial.html (Disponivel em 15 de abril de 2015).
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foi registrado nas Américas, com um indice de 7%, Asia (5%), Europa (4%) e Africa (2%) vém em
seguida. No ano passado, o setor de turismo contribuiu com 9% para o resultado do PIB mundial, 30%
das exportac@es de servicos e 6% do comércio internacional.

A palavra Turismo? é, uma adaptacéo, termo francés tourisme, derivado de tour (giro,
volta, passeio), e designa as viagens entre as localidades de um mesmo pais (turismo interno) e entre
paises diferentes (turismo internacional). A terminacdo ismo no latim significa exotismo, vandalismo.
De modo que o turismo pode, envolver objetivos diferentes tais como: lazer, negdcios, ecoturismo,
cultura, religido, dentre outros. Entretanto, existem diversas conceituagdes, do mais variados autores
sobre Turismo. Segundo alguns especialistas, a definicdo sobre este, é dindmica e vird de acordo com
0 comportamento s6cio, cultural e econdmico da humanidade. Para outros, o Turismo é uma atividade
de consumo de bens e servigos. O Turismo pode ser compreendido também como uma atividade que
retine bens e servigos. Sobre isso, 0 pesquisador e consultor Otto di Beltrdo, define o turismo como
(...) o conjunto de todas as atividades sociais, culturais, politicas, econbmicas e naturais que
envolvem pessoas se deslocando pelos mais diversos lugares em busca de outros destinos
desconhecidos ou ndo, com uma permanéncia temporaria (BELTRAO, 2001, p. 18).

Nesta perspectiva, o turismo estd, relacionado ao consumo de atrativos de uma
determinada localidade. Na sua obra “Comercializando um Destino Turistico”, Vania B. Florentino
Moletta (2000, p. 12) afirma que os atrativos sdo elementos que chamam atencéo das pessoas sobre
um determinado local, atraindo desta maneira os visitantes para ele. De modo que estes se encontram
divididos em duas categorias, sendo estas: naturais e culturais. Os atrativos naturais séo
compreendidos pelos elementos que ndo sofreram alteracGes por meio do trabalho humano. Estes
incluem cascatas, canions, cavernas, dentre outras. Ja os culturais sdo aqueles que sofreram
interferéncia humana, sendo estes desta forma construidos e modificados pelo homem. Nestes, estdo
contidos, as estradas, as dancas tipicas, a gastronomia, as constru¢des de casas e igrejas, as formas de
manifestacdo religiosa, etc. Percebe-se desse modo, que através da interacdo do turista com 0s
atrativos de uma regido, ocorre as relagdes de troca entre este e a localidade. Em outras palavras, por
meio do Turismo, as pessoas podem pertencer por um periodo a uma cultura diferente da sua. Sobre
este tema, Otto di Beltrdo, em seu livro “Turismo a Industria do Século XXI”, ao citar diversos outros
autores, como: BENSCHEIDT, BORMAN, MICHELE TROISI, ARRILAGA, DORIS
RUSCHMANN, mostra-nos as diversas definicbes de turismo que é dada pelos mesmos. Para

BENSCHEIDT, por exemplo, o turismo pode ser definido como: “o conjunto de relagées pacificas e
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esporadicas entre viajantes gque visitam um local por motivos de interesses ”(BENSCHEIDT apud in,
BELTRAO, 2001, p. 18).

Desta forma, pode-se dizer que por intermédio do turismo, os individuos podem conhecer
e até mesmo “descobrir”, outras formas de manifestagcdes culturais. Nestas, estdo presentes os tragos
caracteristicos de uma cidade, bem como também, as caracteristicas do povo existente no mesmo. As
técnicas em empresas e atividades turisticas Isabel Milio Balanza e M6nica Cabo Nadal, em seu livro
“Marketing e Comercializagdo de Produtos Turisticos”, citam 0s autores BURKART e MEDLIK,
onde estes, ao conceituarem o Turismo, o definem como "os deslocamentos curtos e temporarios de
pessoas para destinos fora do local de residéncia e de trabalho, e as atividades desenvolvidas durante
a estada nesses destinos" (BURKART e MEDLIK apud BALANZA, 2003, p. 04).

Percebe-se, entretanto, que nestes deslocamentos, ndo estdo inclusos 0s que sdo
realizados pelos individuos por um periodo menor que 24 horas. De acordo com a Organizacao
Mundial de Turismo (OMT), o turismo inclui tanto o deslocamento e as atividades realizadas pelas
pessoas durante suas viagens e estadas bem como as relagdes que surgem entre eles em lugares
distintos de seu ambiente habitual, por um periodo de tempo consecutivo inferior a um ano e minimo
de 24 horas (pernoite no destino), principalmente com fins de lazer, negécios e outros. Contudo,
apesar de haver uma grande quantidade de defini¢des a respeito do turismo, todas elas, de um modo
geral, relacionam o turismo, ao deslocamento com pernoite no destino pelo periodo minimo de um
dia, e também aos servicos oferecidos ao turista durante a sua estadia no local.

Os servigos que sdo oferecidos ao turista, vao desde a hospedagem, e alimentagdo, até o
deslocamento do mesmo dentro da localidade. Estdo implicados nestes ainda: os passeios, 0 comércio
local, e os servigos de informagdes turisticas. Nesse sentido, pode-se afirmar que, no caso do turismo,
os produtos podem e sdo caracterizados, pelos “locais de visitagdo” existentes na regido, bem como,
as formas de manifestacdo artistica, cultural e religiosas existente nele. Neste contexto TABARES
(apud in DIAS; AGUIAR, 2002, p. 74), define o produto turistico como aquele que é formado pelo
“(...) conjunto de bens e servigos que o mercado oferece — para conforto material ou espiritual — na
forma individual ou em uma gama ampla de combinagdes resultantes das necessidades, ambicées ou
desejos do consumidor ao qual chamamos de turista”.

O turista pode ser definido como, a pessoa que sai do seu local de residéncia por motivos
de lazer, negdcios, culturais, religiosos, etc. Sobre este tema, o pesquisador Luiz Renato Ignarra, na

obra “Fundamentos do Turismo” ao fazer meng¢do a OMT afirma-nos que, 0s viajantes consumidores

2 Mary Sandra Guerra Ashton — Turismo: Seminarios de Teoria do Turismo, Novo Hamburgo, Feevale, 2002/01.
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de servicos podem ser classificados como: turistas, excursionistas e visitantes. Segundo o autor, 0s
visitantes dizem respeito as pessoas que ndo permanecem no local para o qual se deslocaram,
enguanto que o turista ou excursionista € caracterizado pelo individuo que viaja e permanece (através
do pernoite) fora de seu local de residéncia por um periodo minimo de 24 horas. De acordo com a

defini¢do da Organizacdo das Nagdes Unidades (ONU) do ano de 1954, o turista é:

Toda pessoa, sem distingdo de raga, sexo, lingua e religido, que ingresse no
territério de uma localidade diversa daquela em que tem residéncia habitual e nele
permanega pelo prazo minimo de 24 horas e maximo de seis meses, no transcorrer
de um periodo de 12 meses, com a finalidade de turismo, recreio, esporte, salde,
motivos familiares, estudos, peregrinagdes religiosas ou negdcios, mas sem
proposito de imigragcdo (ONU apud in IGNARRA, 2004, p. 15).

Para tanto, podemos perceber que alguns locais/regides possuem, um grande potencial
turistico, relacionado ao Turismo Ambiental, o Ecoturismo. Este surge, inicialmente a partir da
motivacdo ou da simples curiosidade para descobrir, vivenciar e conhecer, de forma mais proxima, a
experiéncia de estar em ambientes naturais. Seguindo neste sentido, de acordo com 0s pesquisadores

Reinaldo Dias e Marina Rodrigues de Aguiar, a curiosidade é:

(...)elemento fundamental da motivacdo turistica, leva os viajantes a
observarem baleias no mar, experimentarem comidas exéticas nos mais diversos
rincGes do planeta, a observarem vulcBes ativos e muitas outras atividades
desenvolvidas nos lugares mais remotos ou nos grandes centros e que atendem,
todos os anos, milhdes de individuos (...)(DIAS; AGUIAR, 2002, p. 12).

Diante disso podemos dizer que, as pessoas possuem as mais diferentes razbes, para
“participarem” de algo que lhes “fuja” daquilo que lhes ¢ considerado como habitual. O turismo pode,
segundo DIAS; AGUIAR (2002, p. 29), “apresentar um numero indefinido de vertentes, dependendo
das motivagdes do viajante para empreender a viagem”. Nesse sentido o turismo desenvolveu os mais
diversos tipos de segmentos, a fim de se “satisfazer” esse desejo que os individuos possuem, sendo
alguns destes tipos de turismo: cultural, gastronémico, natural, rural, aventura, compras, negécios e
religioso.

De acordo com os pesquisadores Reinaldo Dias e Marina Rodrigues Aguiar, o turismo
natural “(...) engloba o ecoturismo, o turismo rural, etc” (DIAS; AGUIAR, 2002, p. 31). Seguindo

neste sentido, o ecoturismo® é definido como o segmento que utiliza de forma sustentavel* o

¥ Mary Sandra Guerra Ashton — Tipos de Turismo: Seminarios de Teoria do Turismo, Novo Hamburgo, Feevale,
2002/01.
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patrimdnio natural e cultural, incentiva a sua conservacdo e busca a formagdo de uma consciéncia
ambientalista, promovendo o bem-estar das popula¢bes envolvidas. De opinido semelhante, o
pesquisador Otto di Beltrdo, explica-nos que o turismo natural “(...) consiste na pratica do nudismo e
respeito a natureza, em que as pessoas se relacionam por normas estabelecidas e obrigatorias”
(BELTRAO, 2001, p. 41). Segundo o mesmo autor, durante a pratica do turismo ecoldgico procura-se
“(...) desenvolver atividades voltadas ao esclarecimento da importincia de preservar e criar
alternativas econdmicas sem destruir a natureza” (BELTRAO, 2001, p. 47). A pesquisadora e
professora Mary ASHTON?® (2002/01) define o turismo rural como “(...) aquele voltado ao campo, de
forma a integrar os visitantes a vida de col6nias rurais, participando ativamente das atividades
desenvolvidas pela vida campestre”. Neste contexto, DIAS; AGUIAR (2002, p. 107), completa que o
turismo rural “(...) gira em torno de determinadas atividades agricolas, especialmente a criagdo de
animais”. Nesse sentido de acordo com os autores, o turismo rural/agroturismo pode ser
compreendido como uma: “(...) viagem que envolve vivéncia em propriedades rurais, usualmente
com o acompanhamento da rotina de trabalho destas” (DIAS; AGUIAR, 2002, p. 106).

Reinaldo Dias e Marina Rodrigues Aguiar explicam-nos em seu livro “Fundamentos do
Turismo” que o turismo de aventura: “ndo apresenta objetivos praticos, mas revela a curiosidade de
conhecer regibes desconhecidas (na realidade pouco conhecidas), muitas vezes motivada por relatos
verbais ou escritos” (DIAS; AGUIAR, 2002, p. 29). Nesta perspectiva, de acordo com a professora de
turismo Mary Sandra Guerra Ashton, o turismo de aventura pode ser definido como aquele que “tem
por caracteristica principal o risco”. Segundo ela, “é um turismo radical, pois testa a capacidade

méaxima de resisténcia das pessoas, levando-as ao limite de sua competéncia”.

2. OBJETIVOS

A utilizacdo da imagem fotogréfica dentro do universo turistico, pode viabiliza ao turista
0 acesso a uma determinada percepcdo do ambiente, natureza de uma localidade/regido ou pais. Por
intermédio da fotografia, o turista motiva-se a experimentar, de forma mais direta, com experiéncias

reais ou através dos registros de fotografias turisticas produzidas por fotdgrafos profissionais em um

* A sustentabilidade diz respeito aquilo que visa atender os desejos e necessidades do turista, sem destruir os
recursos naturais do qual o turismo depende.
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local, regido ou pais. Neste contexto, de acordo com a pensadora Susan Sontag, as fotografias ao
retratarem uma determinada localidade "(...) oferecerdo provas incontestaveis de que a viagem se
realizou, de que a programacdo foi cumprida, de que houve a diversdo. As fotos documentam
sequéncias de consumo realizadas longe dos olhos da familia, dos amigos, dos vizinhos" (SONTAG,
2004, p. 19 — 20).

Seguindo por esta linha de pensamento, ao divulgarmos o segmento turistico natureza e
caminhos rurais, por intermédio da fotografia turistica, estaremos “mostrando” para o turista, que é
possivel descobrir novas percepcGes sobre o ambiental. A fotografia assinala o dinamismo e a
multiplicidade das formas de expressdo contemporéaneas, no campo do turismo. Avancando no termo,
poderiamos afirmar que ela é mais que uma manifestacdo visual, a fotografia turistica ndo tem
fronteira definida e retine esforcos muitas vezes nem sempre reconhecidos. A fotografia turistica é

uma das formas de expressdo mais desafiadora, no turismo criativo.

O potencial turistico de cada localidade ou regido acabam gerando, a partir da
curiosidade ou de uma motivacdo, a vontade de descobrir, vivenciar, apreciar mais de perto, o objeto
de desejo. A curiosidade vai ser o elemento fundamental da motivacdo turistica, que fazem os turistas
observarem grandes cascatas, praticarem escalas, visitarem parques tematicos, experimentarem trilhas
rurais, deslocarem para os lugares mais remotos ou estarem em grandes cenarios naturais. Um
movimento que acontecem todos 0s anos, com a participagdo de milhdes de pessoas. A fim de se
satisfazer esse desejo que os individuos possuem, o turismo desenvolveu os mais diversos tipos de
segmentos. Neste caso, o turismo pode ser segmentado, como por exemplo, por turismo natural, rural,
aventura, entre outros. Nesta perspectiva, a regido do Vale dos Sinos, Vale Paranhana e Serra oferece
ao visitante uma grande diversidade de roteiros e atrativos turistico naturais. Diante dessa concepgao,
objetiva-se abordar uma reflexdo sobre as relacdes funcionais da fotografia com o turista e a sua
percepcdo de natureza e meio ambiente.

Ao conceituar a fotografia turistica e o seu papel no turismo, podemos assinalar que ela
mostra, revela, expde, documenta, registra, arquiva. Ela d& informacéo e ajuda a credibilizar o relato
visual relacionado ao turismo. A utilizacdo de uma fotografia, no turismo, esta condicionada ao seu
“valor turistico’, plastico, informativo e funcional e que sdo usados para transmitir informagao util em

conjunto com o texto que lhes estd associado. A fotografia turistica vai constituir uma atividade

® Mary Sandra Guerra Ashton — Tipos de Turismo: Seminarios de Teoria do Turismo, Novo Hamburgo, Feevale,
2002/01.
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especializada empregada no turismo brasileiro e mundial. Ela requer, no seu desempenho, uma
diversidade de conhecimentos e acBes no ato de fotografar. Todo ato trata de selecionar e enquadrar
elementos de uma determinada realidade, de modo que, registrados e fixados em um suporte (pelicula
ou cartdo fotografico), eles transmitam informacao turistica. Nesta perspectiva, o fotdgrafo consegue
produzir uma plasticidade na imagem fotografica em decorréncia dos efeitos de luz e sombra, assim
como a relacdo entre a composicdo dos elementos fotografados e a sua espacialidade (o carater
bidimensional). Ele também vai pensar na profundidade, que se obtém pelo saber de emprego da
perspectiva e dos planos fotograficos. E, também, o movimento, sugerido pelo uso e dominio das
escalas de tempo de exposigdo, aberturas, sensibilidade empregados na capturas dos temas e/ou a
disposicdo equilibrada ou desequilibrada dos elementos na cena, para acionar a nogdo de
deslocamento.

Na fotografia turistica, o papel de capturar, domesticar, controlar o visivel cabe ao
fotografo. O seu trabalho consiste, conforme Bernardo Pinto de Almeida, “imprimir, pois, em cada
imagem a marca de uma ordem, de um dominio, de um estilo, de um pensamento, numa palavra, de
um olhar”(ALMEIDA, 1995, p. 38). E interessante destacarmos a atuacio do fotografo profissional,
considerado aqui como um lugar de captacdo, conducdo, domesticacdo, apresentacdo, pontuacao,
interpretacdo, producgéo do visivel(o fotografado), mediante a mobilizacéo de varios elementos visuais
e técnicos e que passam pela esfera do seu préprio olhar seletivo, interpondo-se entre o turista-
consumidor e o real. A fotografia turistica constitui, nesta perspectiva, um estatuto de construgdo da
realidade, lugar de producéo de sentido; considerando-o como um discurso de atualidade, como um
dispositivo de producédo da realidade. A acdo da fotografia turistica est4 voltada para a questdo de dar

sentido, do fazer-ver, do fazer-crer ou do fazer-parecer-verdadeiro.

3. METODOLOGIA

No turismo, a fotografia turistica é produzida para mostrar, informar e documentar. Ela
corresponde a0 momento em que o fotografo compreende e, de certa forma, domina o seu objeto de
trabalho, no caso, o seu tema. Portanto, ele domina e emprega a fotografia para destacar com
seguranca aspectos e situagfes marcantes de uma paisagem, natureza ou meio ambiente. Nesta
perspectiva foi utilizado como metodologia a opcdo de uma pesquisa bibliografica, com a finalidade
de descobrir, analisar e relacionar questdes que possam produzir reflexdes sobre as relagdes existentes

entre fotografia turistica e roteiros turisticos. Como afirma Koche (2004, p.122), "a pesquisa
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bibliogréfica é a que se desenvolve tentando explicar um problema, utilizando o conhecimento
disponivel a partir das teorias publicadas em livros ou obras congéneres”. De todos 0s elementos que

integram os instrumentos de divulgacdo e promocdo dos produtos ofertados pelo turismo, a

fotografia é peca essencial desse fenémeno.

4. RESULTADOS OBTIDOS

Numa proposta inicial de pesquisa, a reflexdo sobre o turista e a sua percepgéo
ambiental, a fotografia assume um papel significativo cenario turistico e ambiental no campo do
Turismo. Os resultados obtidos ainda constituem pequenas constatacfes e confirmagdes sobre a
eficacia e o poder de credibilidade atribuido a imagem fotografica. Através da fotografia, o turista e o
fotografo profissional desenvolvem relagGes de sentidos. Na relacdo do aparato fotografico e o olhar
do turista-fotografo existe uma série de elementos e operagdes comuns que favorecem a identificacdo
do olhar dele com o da cdmara fotogréafica e 0 meio ambiente. Tal identificacdo resulta em um forte
sentimento da presenca do mundo emoldurado na imagem fotogréfica (o fotografico), simultaneo ao
saber do fotografo sobre a sua auséncia. Em outras palavras, trata-se da representacdo em imagens

fotogréaficas e ndo das proprias coisas.

Figura 01: Paisagem do final de tarde em Cambara do Sul



@@ @@H®
AMBIENTUR

11 SIMPOSIO NACIONAL SOBRE GESTAO AMBIENTAL
DE EMPREENDIMENTOS TURISTICOS

Turismo, Desenvolvimento e Sustentabilidade
- Mitos e Realidades

11 a 13 de maio de 2015 | Auditério UCS - Canela/RS

Trata-se de considerar a fotografia turistica como “extensdes do homem™a maneira de
McLuhan. O aparato, como extensdo de nossos sentidos, traduz o olhar fotografico como a extenséo
da visdo do homem. Nas palavras de McLUHAN (1999, p. 72), “estabelecem novos indices
relacionais, ndo apenas entre 0s nossos sentidos particulares, como também entre si, na medida em
que se inter-relacionam™. O turista captura imagens, fragmentos de atrativos naturais, o ambiente. O
fazer fotografico condiciona o turista, no ato do estar presente, de vivenciar a natureza. As
implicagdes deste ato acarretam em percepgdes. Neste momento, o turista adquire novas percepcoes
sobre 0 ambiente e o seu entorno. A cada nova imagem fotogréfica, o registro captura a beleza de
cascatas, rios e lagos. O turista contempla e, a0 mesmo tempo, formula o raciocinio da importancia de
preservar, cuidar e manter esta a beleza natural do atrativo. Apesar de prematuro, o turista edifica um
pensamento e uma nova percep¢do ambiental, desta experimentacdo. A fotografia imprime um novo

olhar, uma percepg¢éo, um pensamento sobre o fotografado, mesmo que seja prematuro e incipiente.

5. CONCLUSOES E RECOMENDAGOES

A aplicagdo da fotografia no fendmeno turismo auxilia na visibilidade de um
determinado atrativo de uma localidade ou regido. Através desta visibilidade gerada pela fotografia
turistica, desperta no turista e o motiva a experimentar novos roteiros turisticos, de forma mais
estreita, 0S novos espacos e ambientes naturais de uma ou mais regido.

Ao retratarem uma determinada localidade, as fotografias oferecerdo provas
incontestaveis de que “a viagem se realizou, de que a programacdo foi cumprida, de que houve a
diversdo. As fotografias dos turistas eternizam momentos, lembrancas de um lugar. Por sua vez, a
fotografia turistica pelo viés do fotografo profissional a imagem documenta seqiiéncias e percepcdes
visuais consolidadas.

A andlise poderia ser mais aprofundada, com novos exemplos, entretanto, ao
demonstrarmos a presenca de alguns elementos que sinalizam para a fotografia aplicada no turismo
contemporaneo, acreditamos, termos colaborado para a percepcdo dos movimentos fotograficos
atuais. E, por fim, com um olhar otimista, esteja contribuindo ao turismo brasileiro no engendrar de
novas formas de expressdes estéticas, criativas e eficazes, que estimulem o cotidiano real ser mais

coletivo, mais social e promissor para todos nos.
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